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	DOEL VAN DE FUNCTIE

	Ontwikkelen en bewaken van het visuele deel van het blad, passend binnen de redactionele formule en het vastgestelde budget, alsmede zorgen voor het vormgeven en eventueel het voeren van de technische eindredactie van het blad, gericht op een optimale aansluiting tussen vormgeving, beeld- en tekstelementen in het blad. 


	BELANGRIJKSTE VERANTWOORDELIJKHEDEN
	BIJBEHORENDE KERNACTIVITEITEN

	1. Bijdrage redactionele beleid 

Bijdrage aan eenduidigheid en uniformiteit in de uitstraling van het blad.


	· volgen van ontwikkelingen in het vakgebied, bij concurrenten en in de doelgroep

· signaleren van relevante ontwikkelingen 

· doen van voorstellen voor de ontwikkeling van het redactionele beleid en de vormgeving

· overdragen van formule en beleid en doelgroepkennis aan de eigen medewerkers

	2. Vormgevingsvisie

Uitgewerkte visie op de vormgeving van het blad waarmee sturing aan de activiteiten gegeven kan worden, passend binnen de redactionele formule.
	· volgen van ontwikkelingen en trends in de doelgroep alsmede in het eigen vakgebied (Nederland en internationaal)

· beoordelen of en waar aanpassingen in vormgeving gewenst zijn

· ontwikkelen van de vormgevingsvisie en zorgen voor continue toetsen daarvan aan nieuwe wensen en eisen

	3. Beeldcoördinatie (variant) 

Kwalitatief goede en tijdig opgeleverde foto’s en andere beelden, passend binnen de visie van het blad en rekening houdend met het beschikbare (beeld)budget.
	· leiden van de beeld- / lay-out vergadering

· maken van prijsafspraken met freelance fotografen

· zorgen voor het briefen en begeleiden van freelance fotografen en vormgevers

· zorgen voor verzamelen van beelden en maken van lay-outs

· inkopen van beeld

· bekijken en selecteren van beeld en lay-out

	4. Productieklaar

Vormgegeven pagina’s en compleet door de hoofdredacteur goedgekeurd nummer bij de lithograaf / drukkerij.
	· beoordelen van het beeldritme van het blad en voorleggen aan de hoofdredacteur

· laten vormgeven door internen of door externen en beoordelen van de opgemaakte pagina’s en drukproeven

· bewaken van de planning, onderhouden van contacen met lithograaf, drukker en free-lance medewerkers

· zorgen voor het voeren van de technische eindredactie (variant)

	5. Covers 

Aansprekende en verkoopbevorderende cover van het blad.
	· zorgen voor en zelf maken van de coverteksten en -beelden van het blad

· laten goedkeuren door de hoofdredacteur

	6. Line & brand extensions (variant)

Bijdrage aan de kwaliteit en passendheid van visuele deel van extensions.
	· beoordelen van extensions op mate waarin het aansluit bij de formule van het blad

· adviseren van betrokkenen over benodigde aanpassingen

· begeleiden van visualisatie en productie hiervan

	7. P&O eigen afdeling

Kwalitatief en kwantitatief optimale bezetting van de afdeling, gebruikmakend van de aangereikte P&O-instrumenten.


	· voeren van selectie- en functioneringsgesprekken

· aansturen, coachen, beoordelen en ontwikkelen van de medewerkers van de eigen afdeling

· optimaliseren van de inrichting van de eigen afdeling


	DIFFERENTIËRENDE FACTOREN
	Art director A
	Art director B

	De functie van art director komt op twee zwaarteniveaus voor. De indeling hangt samen met de hieronder uitgewerkte differentiërende factoren.

	Frequentie van verschijnen
	Iedere week
	Maandelijks of in ieder geval minder dan wekelijks

	Type blad
	Voornamelijk een beeldblad 
	Voornamelijk een tekstblad 



	Omvang van de afdeling
	> 5 medewerkers

De Art director is vooral een leidinggevende functie
	< 5 medewerkers

De Art director werkt zelf mee aan het maken van de vormgeving

	Line & brand extensions
	Bepalend voor de uistraling van het merk op de doelgroep

Line & brand extensions komen veelvuldig voor
	Line & brand extensions komen veel minder voor en vragen minder de aandacht van de Art director
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